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免责申明

本材料仅供参考之用，并不构成购买或出售阜博集团有限公司（”本公司“）任何证券的要约或邀请。本演示材料的任何部分亦不构

成任何合约或承诺的基础。请勿就任何合约或承诺依赖本演示材料的任何部分。

本材料载有与本公司业务、财务表现、战略及业绩有关的若干前瞻性陈述。前瞻性陈述为有关未来情况及业绩的陈述，以及不属于过

往事实的任何其他陈述。在某些情况下，前瞻性陈述使用诸如”预期“、”预测“、”打算“、”计划“、”目标“等类似词语。本

材料所载的前瞻性陈述基于多个假设，存在不确定性，并受风险影响。本公司、其联属公司、顾问、代表，或任何该等人士的高级职

员、雇员均不保证与前瞻性陈述有关的假设不存在错误，亦不就本材料所载前瞻性陈述在未来的准确性或所预测的情况是否实际发生

承担责任。本公司明确表示其概不负责或承诺因所预期的情况发生任何变动或前瞻性陈述所依据的事件、条件、假设或情况发生任何

变动而发布本材料所载前瞻性陈述的更新数据或修订版本。概不就本材料中的任何错误、遗漏或不准确陈述承担任何责任。

您出席此次交流会议，即确认您将自行分析并评估本公司可能在未来实现的业务表现，亦确认您对市场及本公司作出的评估承担责任。

请勿以任何其他方式使用、复制、拷贝、分发、共享、传播本材料。



3

2023年中期业绩发布
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2023年上半年业绩强劲增长

1003 百万港元

集团半年总收入
同比增长80%

181 百万港元 5807 万港元

首次半年收入突破

10亿港元

经调整EBITDA
同比增长39%

半年内盈利
同比增长16%
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收入持续增长

2023年上半年集团总收入（港元）

74%

80% 77%
3年同期复合增长率(CAGR)
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2021 1H 2022 1H 2023 1H

中国地区收入快速增长

按港元口径统计中国地区收入

240%

148%

190%
三年同期复合增长率(CAGR)

2021 1H 2022 1H 2023 1H

按人民币口径统计中国地区收入

244%

162%

200%
三年同期复合增长率(CAGR)

66百万

226百万

560百万

55百万

190百万

497百万
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2021 1H 2022 1H 2023 1H

美国地区收入保持高速增长

31%

34%

美国地区收入增长（港元）

32%
3年同期复合增长率(CAGR)

251百万

328百万

440百万
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2022 1H 2023 1H

52%

订阅和增值业务实现飞轮效应，共同维持高增长

131%

订阅业务 增值业务

订阅业务和增值业务收入增长（港元）

订阅业务占总收入比例提升至

47%
202百万

353百万

536百万

467百万
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毛利润持续增长
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41%

71% 

毛利润（港元）

164百万

230百万

393百万
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5,003万

5,807万
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2022 1H 2023 1H2022 1H 2023 1H

131百万

181百万

持续提高经营现金流

经调整EBITDA（港元）

39%

经调整净利润（港元）

16% 
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建立长期信任合作关系，持续激活数字内容资产价值

总计客户：353个

2023年上半年新增18个

216
内容客户（个）

社交媒体活跃资产

281万个
2023年上半年新增26万个

影视付费平台管理内容

230万小时
对比2022年新增20万小时

137
平台客户（个）
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29.7%

28.9%

2022 1H 2023 1H

优化资源配置

-0.7pts

良好控制经营费用（占比总收入%）

全球员工

561
全球员工

572

提高全球人效

2022年 2023年上半年

68%

中国地区 美国及其他地区

70%

30%

32%
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投入研发水印技术在新的应用场景使用测试

重点布局在AIGC和数据要素领域的技术能力

持续投入研发

2022 1H 2023 1H

5,825万

9,529万

64%

研发费用（港元）
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持续提高单客收入 (ARPU)

客户月度平均单客收入（港元）

42.7万

47.3万

2022 1H 2023 1H
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保持客户黏性

7,781万港元

客户留存率净收入留存率（NRR）

99%

月度经常性收入

135%
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强战略执行能力保障业务发展

受益于全球影视巨头转型

大幅提升服务内容渗透率

把握中国数字经济机遇

大力布局数字确权基础设施

持续优化资源配置

提高全球人效

前瞻性布局技术变革

持续投入创新研发
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业务进展与亮点
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升级内容巨头服务合约

内容渗透率

实现大幅提升
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客户合约升级带来收入显著提升

10X 12X
该客户合约收入贡献同比增长 该客户在管活跃资产数量同比增长
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华纳兄弟探索集团及其子品牌

大型影视集团极具影响力

《芭比》票房超13亿美元
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深度参与数字基础设施建设

深化合作伙伴关系

共同探索战略创新业务

进一步拓展

API平台客户
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战略践行及市场展望
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确权能力是数字资产交易变现的核心前提

内容和数据

爆发式增长

高流动性

收益精细化

多角色参与

场景多元化
AIGC & 数据要素
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通过关键技术投入，开拓未来发展空间

2007年
指纹技术

2020年
数字水印

2022年
生成式AI
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佛罗里达研发中心
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数据要素创造视听数据新价值

运营决策

版权过滤 媒体大脑

内容价值分析

构建全球最大视听内容指纹库

深度挖掘视听数据价值

视听数据库

元数据库视听内容指纹库

➢ 企业数据：全球最大的影视基因数据库

➢ 为国家视频行业数字化管理顶层设计

提供关键技术服务
• 目前，该项目已经建设完成，经过初验，并正式上线

运营；

• 下一阶段，我们将整合国内视听数据资源，力争三年

内成为全国最权威、最大的视听内容数据库，为视听

数据要素流通奠定基础。

➢ 为中国电信天翼数字生活公司提供

影视数据服务
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➢ AIGC监管要求下，训练素材的版权保护成为重要议题，大模型为具有版权的内容素材进行付费，将成为可能。

➢ 在此背景下，内容版权方或内容聚合方，通过形成AIGC训练素材库，与大模型平台对接，可以获取分成收益。

➢ 版权服务平台可以通过平台对接，为大模型平台上的内容创作者提供在线确权、版权管理、版权保护、版权交易等能力。

服务请求

API能力输出

服务请求

提供服务

在线确权

版权管理

版权保护

版权交易

AI大模型 版权服务平台

PGC

短视频up主

自媒体

探索AIGC背景下版权保护与变现新模式
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AIGC视频技术服务产品——元帆云

个人创作者

广电新媒体

MCN机构

广告公司

电 商

智能审核

媒体发布

版权保护

• 媒资管理SaaS、智能标签

智能媒资（数据汇聚）

生产编辑（行业生产能力）
• 文本生成、内容翻译、文本润色

• 语音识别、语音合成、AI音乐

• 图像编辑、图像生成、OCR识别

• 视频编辑、视频生成、AI配音、AI字幕

AIGC版权保护研究 – 版权保护中心研究课题立项

公司参与的两项研究课题获得中国版权保护中心2023年度版权研究课题立项

• “数字人版权确权与保护”

• “独立视听作品在版权登记和确权中最小单元认定问题的研究”

积极布局中国AIGC应用市场
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联合各省市广电集团，共建文化
出海平台

公司全力打造“一站式文化出海服务的主平台”

目前已与厦门广电、新疆广电达成文化出海

合作意向

与CMI合作，共同拓展东南亚市场

公司作为内容出海云服务商，与中国移动国际

公司共同打造端到端一站式出海服务能力

与湖南广电，全面开启独家海外
新媒体平台内容发行合作

文化出海：打造一站式服务主平台

公司作为独家合作伙伴，赋能芒果台打造

海外传播影响力，构建海外传播矩阵，激活

芒果海外大生态
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中国文化大数据香港
节点筹建
• 公司拟通过助力中国国家文

化大数据项目建设香港节点，
对接全球数字资产交易中心，
打造数字内容交易新生态

文化数字化：深化服务数字内容生态

提供版权全生命周期服务

1 内容生产 2 版权管理 3 资产确权 4 保护监测 5 版权交易 6 内容播出

现有产品技术体系进行
全面升级

• 全新开发了版权管理系统、指纹

能力中心系统、影视基因库系统；

• 新媒体分发平台完成全面升级，

在覆盖电信运营商、广电新媒体

平台基础上，打通了国内主要互

联网平台的分发渠道。

“多语种内容管理平台”
项目已上线验收

• 公司承建国家广电总局多语种基地-
多语种内容管理平台；

• 构建了包括视听指纹、数字水印、
元数据关联、传播大数据采集等核
心能力，以集约化的方式对民语内
容提供全生命周期的管理、服务、
监测能力。

1 2 3



问答环节



让 创 意 更 有 价 值

Making Creative Content More Valuable
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