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免责申明

本材料仅供参考之用，并不构成购买或出售阜博集团有限公司（”本公司“）任何证券的要约或邀请。本演示材料的任何部分亦不构

成任何合约或承诺的基础。请勿就任何合约或承诺依赖本演示材料的任何部分。

本材料载有与本公司业务、财务表现、战略及业绩有关的若干前瞻性陈述。前瞻性陈述为有关未来情况及业绩的陈述，以及不属于过

往事实的任何其他陈述。在某些情况下，前瞻性陈述使用诸如”预期“、”预测“、”打算“、”计划“、”目标“等类似词语。本

材料所载的前瞻性陈述基于多个假设，存在不确定性，并受风险影响。本公司、其联属公司、顾问、代表，或任何该等人士的高级职

员、雇员均不保证与前瞻性陈述有关的假设不存在错误，亦不就本材料所载前瞻性陈述在未来的准确性或所预测的情况是否实际发生

承担责任。本公司明确表示其概不负责或承诺因所预期的情况发生任何变动或前瞻性陈述所依据的事件、条件、假设或情况发生任何

变动而发布本材料所载前瞻性陈述的更新数据或修订版本。概不就本材料中的任何错误、遗漏或不准确陈述承担任何责任。

您出席此次交流会议，即确认您将自行分析并评估本公司可能在未来实现的业务表现，亦确认您对市场及本公司作出的评估承担责任。

请勿以任何其他方式使用、复制、拷贝、分发、共享、传播本材料。
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阜博中国战略发布

集团发展战略
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2022年度业绩发布
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业绩强劲增长

14.4亿

集团总收入

同比增长110%

20.8%

5810万

18.3%↓
经营费用率占收入比

对比去年大幅下降18.3个百分比

经调整EBITDA占收入比

连续两年提高，年复合增长率为284%

年内盈利

扭亏转盈实现净利率达4%
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10.2亿

1.2亿 1.5亿

3.4亿

6.9亿

4.2亿

2018 2019 2020 2021 2022

14.4亿

86%
上市5年 (18-22年) 收入年复合增长率

2022年收入持续高增长

集团收入（港元）

粒子并表收入阜博集团（不含粒子并表）收入
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4.8亿

8.9亿

2021 2022

2.1亿

5.5亿

2021 2022

订阅和增值业务互为作用，共同实现高增长

订阅业务增长（港元）

%

70% 62%

订阅业务占收入比 % 增值业务占收入比

增值业务增长（港元）

30% 38%

注：2022年度集团收入除订阅收入和增值收入以外，包含其他收入为0.1亿港元；2021年无其他收入
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1.7亿
2.7亿

4.2亿

2021 2022

中国地区收入爆发增长

中国地区收入增长（港元）

7.0亿

2021年

24%
中国

中国地区占总收入比例快速提升

2022年

48%
中国

 整合粒子业务，拓展在中国地区的服务能力

 API业务模式实现规模化服务能力

 文化出海成为增值服务的新增长点
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美国地区收入保持高速增长

5.2亿

7.4亿

2021 2022

美国地区收入增长（港元） 持续拓展美国业务

深化内容保护能力

拓展多种服务场景

不断加深现有客户的内容库渗透率

实现全量内容库变现合约升级

探索社交媒体多样化变现方式

为内容方提供更为立体的服务
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建立长期信任合作关系，持续激活数字内容资产价值

总计客户：335个

对比2022上半年新增32个

内容客户（个）

203

 实现更多内容品类的客户突破，
获取大量优质内容合作方

 输出规模化服务能力，
把握数字经济发展机会

社交媒体活跃资产

255万个
对比2021年新增92万个

影视付费平台活跃资产

210万小时
对比2022上半年新增17万小时

平台客户（个）

132
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毛利润持续增长

1.7亿

3.5亿

5.9亿

49% 51% 41%

-300.0%

-250.0%

-200.0%

-150.0%

-100.0%

-50.0%

0.0%

50.0%

1

2

3

4

5

6

7

2020 2021 2022

毛利润 毛利率

毛利润和毛利率（港元）
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1.1亿

3.0亿

17%

21%

10.0%

12.0%

14.0%

16.0%

18.0%

20.0%

22.0%

24.0%

2021 2022

经调整EBITDA 经调整EBITDA占收入比

扭亏为盈，持续提高经营现金流

经调整EBITDA

(港元)

 2022年经调整EBITDA达到3.0亿港元，
同比增长164%

5,810万

-3%

4%

-3000

-1000

1000

3000

5000

7000

9000

2021 2022

净利润 净利润率

 2022年净利润达到5,810万港元,        
扭亏为赢

净利润和净利率

(港元)

(2,268)万
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14%

11%

2021 2022

有效的成本管理

销售及营销开支(占收入比%)

-3.7%

行政开支(占收入比%) 研发开支(占收入比%)

19%

11%

2021 2022

16%

9%

2021 2022

-7.5% -7.1%
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团队持续成长

2020年

全球员工

132

全球员工

293

全球员工

572

2021年
2022年
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持续提高单客收入 (ARPU)

客户月度平均单客收入（港元）

34.8万

41.1万

2021 2022
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保持客户黏性

5,755万港元

客户留存率

净收入留存率（NRR）

(不含粒子部分）

98.5%

月度经常性收入

133%
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强战略执行能力保障业务发展

完成粒子合并，
发力中国数字经济

把握影视巨头转型趋势，
达成重大合约升级

在严峻的融资环境下，
持续优化资本结构

有效控制经营费用，
维持稳健盈利能力
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阜博中国战略发布
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2022年中国业务亮点
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1 · 业务亮点

API平台客户重大突破

突破与哔哩哔哩平台合作

芒果TV合作升级

蚂蚁集团合作升级

与中国最大短视频平台，全国排名第三报业湖北日报达成合作

与芒果TV全内容海外独家合作，覆盖多平台
（含YouTube、Facebook、Ins、TikTok）

拓展图文数字内容市场的版权保护合作，全面升级内容出海联合运营

在优酷、腾讯合作基础上，与哔哩哔哩达成用户订阅服务合作，连
接更多面向90-00后Z时代年轻人的特色内容



21

2 · 粒子与阜博快速融合，全面提升中国区发展新动力

全面构建面向文化数字化领域的平台能力及行业解决方案，完善和开发版权管理、

视频智能运营、内容管理系统、内容出海平台等产品矩阵，全面提升竞争力。

并购完成后，粒子科技与阜博集团在团队、产品、技术、运营等

方面快速融合，共同推动技术产品创新，提升阜博在中国区域的发展新动力。
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阜博中国五年战略规划



23

战略定位

中国领先的数字文化创新技术服务商
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战略目标

中国数字经济文化赛道的排头兵

中国文化出海战略的旗舰队

科技赋能文化产业发展的创新者
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文化数字化

AIGC
数据要素

文化出海

关键词
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基于独有的指纹、水印、监测等技术能力，为客户提供数字内容的生产、管理、确权、保护、交易、播出全生命周期服务，深化数

字内容生态合作，为文化数字化产业赋能，提升产业生态链价值的有效传递。

1 · 文化数字化：深化服务数字内容生态

提供版权全生命周期服务 提升产业生态链价值有效传递

01 内容生产 03 资产确权02 版权管理 05 版权交易 06 内容播出04 保护监测

• 内容加工处理

• 媒资管理

• 版权存证

• 登记确权

• 著作权转让

• 版权使用授权

• 版权使用跟踪

• 播出平台

• 数字水印

• 智能合约

• 防盗链

• 版权保护

• 在线监测

• 取证固证

• 版权维权

• 版权清单

• 版权检索

• 版权分析

• 版权预警

• 价值评估
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合作模式

SaaS服务模式

API服务模式

蚂蚁生态

文交所

主流短视频平台

版权管理

保护监测

资产确权

服务请求

能力输出

API

通过SaaS服务平台直接为最终客户提供版权全生命周期服务，实现数字内容价值的有效传递。

PGC

短视频UP主

自媒体创作者

内容生产
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2 · 数据要素：创造视听数据新价值

• 数字经济时代，数据已成为与土地、劳动、资本、技术同等重要的生产要素。

• 我们正在构建全球最大的视听内容指纹库和元数据库，并为国家视频行业数字化管理顶层设计提供关键技术服务，同时规划

行业最权威的视听数据库，为视听数据要素流通打造坚实的技术底座。

• 基于丰富的多维度数据信息，为客户提供内容价值分析、运营决策、版权过滤、媒体大脑等多项服务，最大程度挖掘视听数

据价值，提高内容创作者生产力。

运营决策

版权过滤 媒体大脑

内容价值分析

构建全球最大视听内容指纹库 深度挖掘视听数据价值

Metadata

Audio-visual database

视听数据库

元数据库
Audiovisual content 
fingerprint database

视听内容指纹库
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3 · AIGC：内容革命新机遇

➢ 公司目前的版权保护主要服务于头部的优质版权内容，这部分内容的核心价值是人的创意，AIGC在相当长时

间内无法替代，所以AIGC对我们现有商业模式不会形成冲击。同时，AIGC带来的新的运营环境，尤其是生成

内容从文字、图片延展到视频的过程中，头部内容商将更重视版权保护，更依赖技术保护手段。

➢ AIGC为内容创造者带来了革命性的工具，可以快速生成更多的文字、图片等基本素材，极大提高了人类创作

的效率。“人+AIGC工具”的全新生产模式下，创作者内容持续提质增效，内容市场将迎来指数级的增长，

将会有更多有价值的内容需要确权、保护和变现，数字内容行业生态持续繁荣，将为我们带来全新机会。

现有业务

更大机遇
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4 · 文化出海：打造一站式服务主平台

联合产业生态合作伙伴，构建文化出海生态战略合作联盟，赋能国内广大中小创作者和内容创作平台，共建文化出海生态。全

力打造 “一站式文化出海服务的主平台”，协助文化出海企业成为“区域文化传播的主力军”，把平台建设成为多种传播形

态为一体的“国际化传播新媒体”，助力中国文化走向世界。

文化出海一站式平台 海外平台

生态伙伴

文化企业

自媒体

账号管理 一键分发

运营赋能

传播分析

版权保护

智能生产 版权过滤

AI翻译
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第十届中国网络视听大会——

文化出海生态共建合作发布



集团发展战略



Making Creative Content More Valuable

让创意更有价值



以数字内容确权的算力为核心

打造数字内容资产交易的技术基础设施

促进基于内容IP的数字资产高效交易流通





战略发展路径

• 数字确权服务于内容交易流通的需求爆发

• 中国数字文化产业高速发展，产业环境日益改善

• 推动迎合新兴技术和平台的前沿产品开发

• 拓展增值服务产品矩阵并升级服务功能



设立佛罗里达研发运营中心
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附件：综合损益表摘要

2022年
亿港元

2021年
亿港元

YOY
%

毛利 5.91 3.49 69.4%

其他收入及收益 0.53 0.06 869.7%

销售及营销开支 (1.52) (0.98) 55.3%

行政开支 (1.63) (1.29) 26.4%

研发开支 (1.33) (1.11) 19.0%

融资成本 (0.93) (0.20) 359.9%

其他开支 (0.11) (0.10) 4.5%

除税前溢利/(亏损） 0.93 (0.15) 不适用

所得税开支 (0.34) (0.08) 341.5%

年内溢利/(亏损） 0.58 (0.23) 不适用

2022年
亿港元

2021年
亿港元

YOY
%

总收入 14.43 6.87 110.1%

按照业务划分

订阅业务 5.49 2.06 166.8%

增值业务 8.92 4.81 85.6%

其他 0.02 0.00 不适用

按照地区划分

中国内地 6.98 1.66 319.8%

美国地区 7.40 5.15 43.6%

其他 0.05 0.05 (2.2%)

所提供服务成本 -8.52 -3.38 152.2%
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附件：资产负债表摘要

2022年
亿港元

2021年
亿港元

YOY
%

流动负债总额 10.54 1.91 450.5%

贸易应付款项 2.80 1.36 105.3%

计息银行借贷 6.52 0.00      不适用

非流动负债总额 5.32 0.42 1157.8%

计息借贷 3.51 0.00 不适用

递延税项负债 0.75 0.28 170.6%

资产净额 16.74 15.36 8.9%

权益总额 16.74 15.36 8.9%

2022年
亿港元

2021年
亿港元

YOY
%

总资产 32.60 17.70 84.2%

非流动资产总额 19.96 9.47 110.7%

商誉 11.84 6.07 95.0%

其他无形资产 3.88 1.11 248.2%

递延税项资产 0.94 0.84 12.2%

流动资产总额 12.64 8.23 53.6%

贸易应收账款 6.86 2.70 154.5%

已抵押存款 2.08 0.00 不适用

现金及现金等价物 2.26 4.97 (54.4%)

截至2022年12月31日止
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